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eine eigenschaft, eine fihigkeit, als grundlage

fir gesundes handeln ist: LEIDENSCHAFT

grafik und design ist relevant fiir alle betrieblichen

funktionen:

und zwar immer dann, wenn es gilt, eine neue
richtung gedanklich zu strukturieren und zu
formulieren. die strategie auf den punkt zu
bringen und kunden, mitarbeiter oder investo-

ren von einer gemeinsamen idee zu begeistern.

egal ob im marketing und markenmanagement,
in der personalentwicklung, der internen
kommunikation, bei public relations, bei der
gestaltung von broschiiren oder in der kon-

zernstrategie:

ein klares profil bildet die grundlage fiir die
erfolgreiche vermictlung der stirken und

perspektiven.
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visualisieren bezeichnet zunichst einmal eine methode, mit
der bestimmte informationen visuell aufbereitet werden.
diese kénnen zur jeweils eigenen bildlichen reprisentation
von welterfahrung und wissen im jeweils eigenen visuellen
vakog reprasentationssystem des gehirns gespeichert werden oder
in der kommunikation tiber den visuellen kanal gesendet
werden und zur bildlichen repriasentation der informationen
beim empfinger dienen. der Sehsinn, der uns erméglicht, die
welt dusserlich wahrzunehmen, dient uns dabei auch wieder
dazu, diese wahrmnehmungen innerlich zu ,re-prisentieren”.
dem menschen stehen dabei prinzipiell finf verschiedene
reprisentationssysteme ,,vakog” zur verfiigung, die auch der

anzahl seiner sinne entspricht.

Visuelles System [externale und internale [rein mentale) Nutzung)/
Auditives System [externe und interne Gerdusche
kénnen gehért werden)
Kindstethisches System [extern: Beriihrung, Temperatur,

Gustatorisches System (Geschmack/

Olfaktorisches System (Geruch)
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wirkungsvolles und kundenorientiertes prasentieren.
der anlass fiir eine priasentation ist sehr unterschiedlich und
kann sein: grenzenlose integration fir print und web.
durch die enge integration mit komponenten der
adobe creative suite steigere ich die
produktivitit des publishing - und kreativ-workflows
erheblich. indesign ermdglicht einen einfachen im- und export von

adobe pdf und unterstiitzt acrobat, powerpoint, mediator direke.

und wie funktioniert die zusammenarbeit?

ganz einfach: sie sprechen den fertigstellungstermin mit mir ab und

schicken mir ihre vorgaben - egal ob handschriftlich oder in digitaler
form. ich nehme die umsetzung vor, bespreche fragen zu details mit
ihnen und halte sie mit entwiirfen tiber die entwicklung der

priasentation auf dem laufenden.

das vorstellen eigener ideen oder strategien
das tiberzeugen von kunden, vorgesetzten
wecken von kaufbereitschaft fir ein produke
die motivation von mitarbeitern
prisentieren von unternehmensergebnissen
selbstablaufende messedemos

kataloge und elektronische broschiiren
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kimstlerische portfolios
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technische dokumentationen
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feng shui

feng-shui (ausgesprochen fang-schuei), das muster
von wind und wasser, ist die kunst und wissenschaft
vom |eben in harmonie mit der umgebung. farbe und

gestaltung von collagen, plakaten, foldern usw ist

meiner meinung nach ein sehr interessanter

anwendungsbereich fiir feng shui prinzipien:

© die richtigen masse nach feng shui festlegen...
© genau festlegen welche wirkung ich damit erreichen méchte.

© das konzept, nach dem man arbeiten méchte, festlegen:

© 8-lebensbereiche-bagua.

© 8 palisten der kompassschule.

© das lebensbereiche bagua als grundlage.
= © stimmigen materialien, farben und formen die fiir jeden

wirkungsbereich eingesetzt werden sollen, festlegen.
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bei der erstellung eines neuen printmediums — egal ob prospekt,

neu gestalten katalog oder anzeige — unterstiitze ich sie bei konzept und text,

gestalte ansprechende entwiirfe und begleite den

entwicklungsprozess bis zur fertigstellung.

unternehmen sind externen und internen einfliissen unterworfen.
diese erfordern daher eine stindige anpassung der image-,

Gberarbeiten dokumentations- und werbematerialien. ich bin bei abgleich und

iberarbeitung behilflich und sorge so dafiir, dass [eistungen und

unternehmen immer zeitgemdiss prasentiert werden.

periodisch erscheinende medien, informieren kunden, wie mitarbeiter

iber neue produkte und dienstleistungen

oder aktuelle gegebenheiten. ich konzipiere

fortfiihren anzeigen und zeitungsbeilagen, entwickele

haus- und kundenzeitungen.
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kundennutzen
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kreative visionen konsequent umsetzen.
produkvititssteigerung durch die integration von adobe creative suite
damit ihre wertvollen texte und bilder im druck genauso gut aussehen

wie am eigenen bildschirm.

der kunde fiihlt sich in seinem vollen potenzial wahrgenommen, in seiner
einzigartigkeit anerkannt. mir sind nicht nur die einzelthemen wichtig,
sondern auch parallele verkniipfungen aufzeigen. kundennutzen ist mehr

als nur ein schlagwort: optiker fielmann als parade-beispiel:

wer konsequent an die kundschaft denkt,
hat auch chancen auf nahezu gesictigten

mdrkten.

der wille, den kunden zu dienen, ihnen zu nutzen, ist fir die
champions selbstverstindlicher bestandteil ihrer
unternehmensstrategie. die erfolgreichen unternehmer
halten es mit Seneca: “wer anderen niitzt, niitzt sich selbst.
oder mit Fredmund Malik, der die lebensweisheit des rdmischen
philosophen in die management-sprache iibersetzt und fordert:
“Optimieren Sie den Kundennutzen, statr
sich nur auf den Gewinn zu konzentrieren.”
kundennutzen ist fir die unternehmer-champions mehr
als ein schlagwort. denn sie haben einen einfachen
zusammenhang verinnerlicht: es sind die kunden, die tiber den
unternehmenserfolg entscheiden. je mehr die kunden kaufen,

je mehr sie bereit sind, den geforderten preis fiir Lhr produkt oder ihre

dienstleistung zu bezahlen, desto grosser ist ihr erfolg.
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